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£ Besucher

.
AdWords-Referer tragen meist

Direkte Zugriffe

URL-Parameter ,&gclid=..." — e e
dadurch Unterscheidung

Alle Zugriffsguelen

organisch vs. AdWords madglich.

Kampagnen

Anzeigenversionen

& Adwords

Vorsicht: Ohne gclid-Parameter  comon
landet AdWords-Traffic im B Ziele
organischen Traffic = ECommerce

nutzerdefinierte
Berichterstellung

Keyword-Report auf ,,unbezahlt® |
Ste | | e n Eleg':nm:::!sez:igﬂzgericme
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Das Such-Werbenetzwerk hat unbez

167 Keywords vermittelt.
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Besuche ¢ Seiten/Besuch
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% der'Wehsite Wehsite-
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1.  kosten google adwords individual zertifikat
2. google analtics seminar
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E. christoph gummershach

7. goodle analvtics schulung
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Website-Durchs
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"
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Tipp 2: Unterscheidung generischer vs. Brand-Traffic

= Der eigene Brand (Marke +
Mitarbeiter) sollte eher wie direkter
Traffic behandelt werden und von

den generischen SEO-Begriffen 6. achwords seminer 6
UnterSChleden Werden 7. google adwords seminar L
= Fremde Brands (z.B. bei 8. _Keyword clter ¢
Markenshops oder Affiliate-Sites) 9. schuling google andytics ;
naturllch nlcht 10,  seminar wekb analytics 5

Fitter Kesword: Inhnej |wehﬁe|d|gummershach Los geht's!

= Filtermoglichkeiten flir Brand-Keys: /

1. Ad-Hoc-Filter ,,ohne" im einzelnen
Report

2. Benutzerdefiniertes erweitertes —— - Wor B
Segment flir alle Reports I v Occrinsimmnun it e s | foebfeldanmersha

3. Zuordnung der Brand-Keys zum
direkten Traffic Uber zusatzliche
Trackingcode-Zeilen (Vorteil: auch ™ jag.push([' addIgnoredorganic', 'webield'])s
keine Kampagnenattribuierung auf _gag.pushi[' addIgnoredOrganic', 'webfield consulting']):
diese Brand-Keys)

™ Grof- -iKleinschreibung heachten
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Tipp 3: Social-Media-Segmentierung

Bedingung Wert

_ | Ubereinstimmung mit regularem Ausdruck * | Ifacehuuk comltwitter =

=  Benutzerdefiniertes erweitertes
Segment fur Social-Media-Traffic
anlegen

[™ Grok-ikleinschraibung beachtan
¢ =) 18 Besuche

| oder |

v

[ "or-Anweisung hinzufiigen

und

"and”-Anweisung hinzufiigen

| Segment dann ausschlieBIiCh Oder in ...dieses Segment stimmt mit 18 Besuchen iiberein.
Vergleich zum Gesamt- oder SEO-Traffic

d a rStel |e n Segment benennen: [Social-Media-Traffic Segment erstellan | Abbrechen

Erweiterte Zegmerte: | Social-Media-Traffic -

Guellemedivm Keine Besuche -

| #= Besuche ~ | m@= s Besuche —o- Nicht bezshite Suchzugrifie == Social-Medis-Traffic Grafyl-ion; Eﬁ_i@|
;n 1. google.com J referral 225
- \. 2. google.de §referral T2
15 \. 3. facebook.com freferral 55
\ \// w -'\A 4. adwords-de blogspot.com f referral T
.-*"_-"" H"'r B T '14 Eﬁ""-- -—-'-—-._.--'“4"-9..5' ’.“"- g}.ﬂ.;:_;;.i Loy et H. 5. movwords google com §referral 16
6. twitter.com ! referral &
7. sites.google.com i referral 4
8. xwing.com referrsl 3
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Tipp 4: Universal-Search-Tracking: Images

Keine native Google-Bildersuch-Analyse in Analytics: nur Image-Suche des

Landes insgesamt, aber keine Keyword-Information

Google (v

24 Alles

& Hilder
B vioeos
BE Maws

™ Shopping
| Mehr

Haldelberg
Standon dndem

Das Web
Sen en auf Deuisch

5 Deutschiand
IJbersm 1e Seitan

Alle

MNeueste
Letzte 24 Sid
Lelt \|'\ che

Suche

Unrgetshr 16 500000 Erpesnisze (008 Sennien) Erwetnrte Sur

— Wi
Die Tomate (Solanum lyzopersicumn), im Osten Ostensichs meist Paradeiser (seltener
Paradiesapfel) genannt, isl eine Pianzenar aus der Familie der ...

o %
do wikipadin c.g;\;il-'T smate - | Cacha - Ahnliche Sattar

-Infios iber die Tomate Tomatensamen. Tomaten ..

Tomaten.de, die Sede fir Freunda von Tt herT it

Tomaten Aﬂhw Tnmalanklanlc)mlen Tomatenzoren und 5o giniges ...
e tomaten dai - Im Cache - Ahnliche Seiten

or fund um die Tomate
Dateiformat. PDF/Adobe Acrobat - S
Durch Kolumbus gelangte dis Toma
So hatte die Tomate anfangs nur d
v landwirtsc hiffek amimer dedvart

atus einer Depflanze. ..
hae! . ftomate pdf - Ahnliche Seitan

Biider 711 tomate - Filer

o Owise

Beispiel-Referer:

http://www.google.de/imgres?imgurl=http://www.marions-kochbuch.de/index-bilder/tomate.jpg&imgrefurl=http://www.marions-

kochbuch.de/index/0029.htm&h=312&w=512&sz=15&tbnid=02mMaZds6n7LEM:&tbnh=80&tbnw=131&prev=/images%3Fq%3Dtomate&zoom=1&g=tomate

Eurapa Vieles deutet darauf hin, dass zuerst ...

e

Guellemedium Keyword =
1. images goodgle.com §referral (rot et
2. images goodgle.de §referral (rot =et)
3. images.goodle.ch freferral (rot zet)
4.  images.goodle.cz freferral (riot set)
3. images.google st §referral (not set)
G.  images.google.couk freferral (not set)
T.  images.google.or freferral (not =&t)

Besuche )

160

122

Fitter Guellsedium: [mit = | |images\.goog|e\.

&usg=__dxjcuUgiVueRKbHZ8EtZ3x_G1b4=&sa=X&ei=hQJ6TZTNOontOfWOzMOD&ved=0CE0QIQEWAW

Keyword ist im vollstandigen Referer jedoch vorhanden

Maoglichkeit, vollstandigen Referer lber Profilfilter zu sichern (siehe Folie 9)
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Tipp 5: Universal-Search-Tracking: Places

= Zur Zeit relativ unibersichtlich wegen unterschiedlicher Ergebnisdarstellungen
bei Google: teilweise direkter Traffic von der Google-Ergebnisseite (Mischen der
Places-Eintrage mit organischen Eintragen) und Traffic Uber Places-Eintrage ...

= Empfehlung: Places-Eintrags-URL mit Kampagnenidentifikation ausstatten (Hilfe

unter http://www.google.com/support/analytics/bin/answer.py?hl=de&answer=55578). Beispiel .
http://www.webfield.de/?utm_source=gmaps&utm_medium=maps&utm_campaign=g%?2Bmaps

Vorsicht: Keine Nennung des Begriffs ,,google™ in der URL einschl. Parameter —
ansonsten bleibt Places-Eintrag inaktiv

= Places-Traffic erscheint dann unter 1 __
. gmaps werbeagentur neckargeming
LZugriffsquellen > Kampagnen® einschl. Keywords — 2 ==
3. gmaps werbeagerture neckargemind
4. gmaps werbesgenturen in mannheim
5. gmaps weh analytics in germany
6. gmaps corporste ze0 in de
7. gmaps heidelbery map
8. omaps neckargeming hallmuthhang
9. gmaps gummershach friedrichstal
10, gmaps google =eminar in heidelberg
Fitter Kampzane: [rmit = | [ maps Los geht's!
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Keine native Google-Produkt-Analyse in

Analytics

Empfehlung: URLs in den Google-Base- _
Feeds mit Kampagnenidentifikation .

ausstatten (Hilfe unter

http://www.google.com/support/analytics/bin/answer.py?hl= S

Seiten auf Deutsch

de&answer=55578) .

Beispiel:

23 Alles
Bilder
B videos

Heidelberg
Standort andern

Seiten aus Deutschland

Uhersetzte Seiten

Mehr Optionen

http://www.webfield.de/?utm_source=google&utm_medium
=googleshopping&utm_campaign=Google%?2BShopping

Produkt-Traffic erscheint dann unter

LZugriffsquellen > Kampagnen™ einschl.

Keywords
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1. Google Shopping
2. Google Shopping

3. Google Shopping

Google | toshiba 4007330

Ungefahr 44000 Ergebnisse (0,27 Sekunden) £

Toshiba 40xv733g

Toshiba 40xv733g zu Spitzenpreisen Kostenlose Lieferung ab € 20
arnazon.de ist mit fodeddod bewertet (4.847 Erfahrungsberichte).
amazon defelekironik

Toshiba 40XV733G Ful-HD-Femseher. TFT/LCD-Fernseher ...
Full-HD-Fernseher Toshiba 40XV733G: Preis ab 473 00 € (08.03.2011). 47 Angebote fir
Toshiba 40XV733G TFT/LCD-Femseher - Preisvergleich, Informationen

wri. idealo.de » . > Fernseher s TFT/ILCD-Femseher - Im Cache

Test Flachbildfernseher Toshiba 40XV733G - AUDIO VIDEO FOTO BILD

4. Juni 2010 ... Der Toshiba 40XV733G fahrt wiel Ausstattung auf, bietet eine gute Bildgualitat
und ist fir einen 40-Zoll-Femseher gar nicht mal so teuer.

wwy, Cornputerbild. de > Tests > T - Im Cache

Shopping-Ergebnisse fur toshiba 40xv733g

Toshiba 40XV7336G - 102 crm (40" ) LCD T
drteietedr 14 Erfahrungsberichte - 479€ - 135 Anbieter
Leasing: Toshiba 40XW733G LCD-TY

17 10€ - Full-Leasing
Toshiba 40XV7336 1016 crm (40 Zol) LCO-Fermseher (Full-HO, 100H
549 89€ - technicl23 de

Keyword = Besuche |-
lesememaory 2
ulf schwanke die staryline-methode 1
schittelbox 1

Filter Hampagne: Imit j Ighopping
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= Sjtelinks liefern Direktlinks zu
wichtigen Seiten

Google | auer verlag

Ungefahr 52.400 Ergebnisse (0,05 Sekunden)

3
i Eilder
B videos

» Statseite - Auer Verlag — Material zur Unterrichtsvorbereitung

Auer Verlag. Fachverlag for Lehrerinnen und Lehrer. Materialien zur Unterrichtsvorbereitung
fiir alle Facher und alle Schulformen. Angebote fir Referendare.

wnwy. auer-verlag.def - I Cache - Ahnliche Seiten

=N Grundschule Kindergarten und “orschule
s Sekundarstufe ticrosite Referendare

. . . ; Waterial zur Unterrichtsvarbereitung  Individuell fardern Mathe
L Em pfeh | u ng . Bel WlChtlgen - ;Zifpmg Kontakt Kriminell gut lesen, Klasse 3/4

Weitere Ergebnizse von auerverlag.de »

Begriffen den Keywords-

Report nach Landing-Page

(,Zielseite") als sekundare

Dimension aufsplitten.

Dadurch erhalt man auch die

Sitelink-Aufrufe. W
Keyword m\b

1. W auer verlag swewewy aler-verlag.del
2. M auer verlay ey auer-verlag defshoplgrundschule html
3. M auer verlay ey auer-verlag . defshoplzekundar stufe biml
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Tipp 8: Keyword-Export
=  Problem: Mehr als 500 Keywords aus dem Keyword-Report exportieren?

Leilen anzeigen: |5|:||:| vI 1-300 von 19.312 |I||I|

= Tipp: Parameter ,&limit=20000" (20.000 ist Max.) in die Report-URL einfugen ...

\ C N @ htps:/Awww.google.com fanalytics/reporting keywordsTid= 1488pdr=20110310-20 1013 10Rcmp=averagediimit=20000#lts = 12998545 14

" ...und danach als TSV exportieren —___

| Export = ” =1 E-Mail || BB Zum Dashbosrd hinzufigen ” [+ “izualisieren
‘ FPOF | @=L | ® ooy | 8 coviirExcel | B TSV

3581 |se0 sem seo seminar
3582|seo seminar dortmund
3583|seo seminar zu empfehlen
3584 | site:www.webfield.de
. . . 3585|whefield
=  Ergebnis in Excel (evtl. Umlaute reparieren): 2585 webconsaling seo gummersoec

\ 3587|webfield consulting dr. gummershach neckargemA¥%nd
3588|webfield referenzen
3583|webfields academy
3550|#
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u Dle VOIIStandigen Referer Werden Filtarname: [verweis -= Benutzerdefiniert
von GA belm Tracklng erhoben, Filterart: " vordefinierter Filter ® Benutzerdefinierter Filter

© AusschlieRen

aber aus Grinden der  Eisrhloton
N - H H H o Kleinschreibung
UberSIChtIIChkelt In den o Grafischreibung

' Suchen und Ersetzen

Standardreports nicht verwendet. ® et

Insbesondere werden keine [Verwers SN
dynamischen URLs dargestellt. : j :
Ausgahe in-= Konstruktor Benutzerdefiniert = FA1

" Manchmal waren die aber von

Interesse (z.B. Keyword bei Goagle
BlldSUChe). Benutzerdefinierter Wert + Besuche

= Daher: Vollstéandige Referer durch o
einen benutzerdeninierten
Profilfilter gesondert abspeichern.
Empfehlung: In einem Extraprofil in
die ,benutzerdefinierte" Variable
schreiben —

hittp:/'www.google.de/search ?g=5eminare+google+analytics+D%C3%BCsseldor...

" Ve rfu g ba r d a n n Z " B " i m Re po rt 100 httpriwww.goodgle.de/search ?hl=de&riz=11TGGLL _de&qg=google+seminare&ad-=...
~Besucher > Benutzerdefiniert"

http:/iwww.google.deurl ?sa=t&source=web&cd=1&ved=0CDAGFAASurl=http®....
http:iwww.gocgle.desearch 7 source=ig&hl=de&riz=8=&q=5eminar+5E0&aq=r&...
http:iwww.google.de/search ?riz=1C1SKPC_enDE3SODE3S 3&sourceid=chrome&i...

http:iwww.google.de/search ?g=google+analytics+seminare &ie=utf-8 Zoe=utf-§...

http:iwww.google.de/search ?g=google+tadwords+seminare &rlz=1ITGGLL _de

http:/iwww.google.de/search ?g=google+adword+seminare Sie=utf-§ Zoe=utf-§&...

o I B R A o o O e

1
1
1
1
1
hittp:/www.google.de/search?g=google +analytics Shl=de & client=firefox-alhs=Y... 1
1
1
1
1
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Tipp 10: Ranking-Check

In der Vergangenheit war bereits der URL-Parameter
Jstart" in der Google-Suchergebnis-URL vorhanden (->

Seite 1, Seite 2 ...)

Filtername:

Filtaratt:

Durch Google Instant gibt es (aktuell bei etwa 30% der
Suchanfragen) den URL-Parameter ,cd", der die direkte

Ranking-Position angibt

Vorteil: echte Rankings von Nutzern (personalisiert,
regionalisiert), bei genligend Traffic tagesaktuell

cd-Wert Uber Profilfilter extrahieren und in
benutzerdefinierte Variable schreiben

Direkte Zuordnung Keyword — Rankingposition
Zeitverlauf des Rankings Uber benutzerdefiniert

LT EE T GOl + Tab hinzufiigen

x|g HE HE HH HE i
Hennzahl:| Kennzahl:| Hennzahl:| ¥ennzahl: | Kennzahl: | Kennzahl:

Dimension: &

1.

wechseln Sie nach "Heyword™ zu ...

_— 6.

Benutzerdefinierter Wert - |

Fretag, 11. Marz 2011 3
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|cd-Parameter aus Referer-= Benutzerdefiniert
© Vordefinierter Filter ® Benutzerdefinierter Filter

' mnsschlieken

' Einschlieken

s Kleinschreibung

© Grokschreibung

' Buchen und Ersetzen

® Enweitert

Feld A-= & extrahieren [erweis =l [oeizco=rar
Feld B-= B extrahieren |- =l

Ausgabe in -= Konstruktor |Elenuizerdeﬂnier1 j |$A2

eM

Keyword = | Benutzerdefinierter Wert = | S
google adwords seminar 3
schulung google analytics web analyse 2
"weehsite” "optimale sichtbarkeit" 1
seminare google analytics 1
advwords seminare {not set)
christoph gummersbach) {not set)
google advord seminare {not set)
google adwords seminare {not set)
google analytics {not set)
google analytics seminare {not set)

. Gummersbach Seite 12
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Kontakt:
Dr. Christoph Gummersbach

Webfield Consulting

Schiffgasse 3

D-69151 Neckargemiind bei Heidelberg
Tel. 06223-4875993
christoph.gummersbach@webfield.de
http://www.webfield.de

www.xing.com/profile/Christoph_Gummersbach/
twitter.com/webfield
www.facebook.com/people/Christoph-Gummersbach/100000252336893

Google-Seminare: http://www.webfield.de/academy/
Google-AdWords-Seminar: http://www.webfield.de/google_adwords_seminare/
Google-Analytics-Seminar: http://www.webfield.de/google_analytics_seminare/
SEO-Seminar: http://www.webfield.de/seo_seminare/




